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ASIGNATURA  (FU9C2) 

Breve descripción del curso: el curso de Mercados propicia el análisis sobre las necesidades y características del consumidor para 

diseñar estrategias de producto, precio, canales de distribución y comunicación en la mezcla de marketing a través de un plan de 

mercadeo, aplicado en el contexto de las unidades de producción agrícola y agroindustrial. 

 
Carácter del curso: Teórico   X   Práctica   Teórico-práctica   

 
Créditos del curso:   2   Horas totales:   96  

 
Intensidad Horaria Semanal   6   Horas de acompañamiento docente   3   Horas sin acompañamiento docente 
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Objetivo del programa académico: 

● Formar profesionales con habilidades para la toma de decisiones de base científica y tecnológica, con capacidad de gestionar, administrar e 

implementar efectivamente el cambio continuo al interior de las organizaciones agroindustriales. 

● Formar ingenieros integrales con pensamiento crítico que contribuya al desarrollo nacional e internacional. 

● Promover la generación de procesos, productos, a través de la investigación básica y aplicada que genere valor a las cadenas productivas 

agroindustriales de interés. 

Resultado de aprendizaje del programa: 

RAP5 Diseña procesos y productos agroindustriales, para responder a las demandas técnicas y de mercado, en el contexto de la sostenibilidad. 

 
RAP9 Conoce el sector de la producción agroindustrial, para proyectar el aprovechamiento integral y sostenible de los bienes naturales de origen vegetal y 

animal, según las dinámicas socioeconómicas de Colombia y el mundo. 

 
RAP8 Emplea principios comportamentales con sentido ético y social con criterios de sostenibilidad y responsabilidad social empresarial, dentro de la 

constitución y la ley. 

Requisitos del curso: FU8F2-R 
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RECOMENDACIONES A LOS ALUMNOS ANTES DE INICIAR EL CURSO 

 
Acuerdos – Normas y Compromisos. 

 

1. Socialización del programa académico. El reglamento estudiantil en el artículo 67 contempla la socialización del programa y 
la entrega del mismo por escrito a todos los estudiantes. 

 
2. Los celulares al iniciar la clase serán configurados en vibración y se debe evitar su uso en actividades que no tengan 
relación con la ella, para no interrumpir su normal desarrollo. 

 
3. Las bebidas y comidas en el salón serán evitadas, ya que esto distrae e incomoda a los estudiantes y al docente. 

 
4. Los trabajos se deben entregar puntualmente (en la fecha preestablecida) y no se recibirán trabajos entregados fuera de 

tiempo. 



 

 
 

5. El docente debe de informar con tiempo el cambio o cancelación de alguna actividad previa. 
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